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REGULAMIN PRZYZNAWANIA PATRONATOW

PREAMBULA
Sroédmiescie Sp. z o.0. z siedzibg przy al. Pitsudskiego 12 w Tychach KRS: 0000149703
NIP: 646-23-71-001 REGON: 276063392 jako Wydawca bezptatnego tygodnika TWOJE
TYCHY i portalu tychy.pl (dalej ,Wydawca”) dopuszcza mozliwos¢ obejmowania patronatem
medialnym wydarzeh (nalezy przez to rozumie¢ imprezy oraz przedsiewziecia) o charakterze
edukacyjnym, kulturalnym, naukowym, sportowym i spotecznym, oraz innych w wymiarze

komercyjnym, jesli uzna to za zasadne i zgodne z interesem Wydawcy i wydawanych mediow.

I. POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Regulamin niniejszy (dalej ,Regulamin”) okresla procedure i zasady oceny wnioskéw
0 przyznanie oraz zasady przyznawania patronatu medialnego przez Wydawce na terytorium
Rzeczypospolitej Polskie;j.
2. llekro¢ w Regulaminie jest mowa o:
a) Organizatorze — nalezy przez to rozumie¢ podmiot (osobe fizyczng, osobe prawng oraz
jednostke organizacyjng nieposiadajgcg osobowosci prawnej lecz posiadajgcg na mocy
ustawy zdolnos¢ prawng) ubiegajacy sie o przyznanie patronatu medialnego przez Wydawce
b) Patronacie medialnym komercyjnym — nalezy przez to rozumie¢ patronat medialny
udzielany przez Wydawce odptatnie na zasadach okreslonych w akapicie Il A,
c) Patronacie medialnym niekomercyjnym — nalezy przez to rozumie¢ patronat medialny
udzielany przez Wydawce nieodptatnie na zasadach okreslonych w akapicie Il B,
d) Wniosku — nalezy przez to rozumie¢ wniosek o objecie wydarzenia patronatem medialnym
(komercyjnym bgdz niekomercyjnym),
e) Opinii — nalezy przez to rozumie¢ opinie merytoryczng o zasadnos$ci przyznania patronatu
medialnego (komercyjnego badz niekomercyjnego) wyrazang przez Wydawce
3. Wydawca nie obejmuje patronatem medialnym wydarzen mogacych godzi¢ w jego polityke
wizerunkowg oraz w dobre obyczaje.
4. Osoba odpowiedzialng u Wydawcy za przyznawanie patronatow medialnych jest Prezes
Zarzadu Srédmiescie Sp. z 0.0.
5. Przyznanie patronatu medialnego w zaden sposob nie oznacza deklaracji lub zobowigzania
Wydawcy do wsparcia finansowego lub organizacyjnego dla przedsiewzig¢ objetych
patronatem. Tym samym nie moze stanowi¢ podstawy dla dochodzenia jakichkolwiek

roszczehn od Wydawcy.
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Il A. PATRONAT KOMERCYJNY
1. Patronatem medialnym komercyjnym mogg by¢ objete wytgcznie wydarzenia o wysokim
poziomie merytorycznym majgce bezposredni zwigzek z zakresem dziatalnosSci oraz
wartosciami reprezentowanymi przez Wydawce.
2. Objecie wydarzenia Patronatem medialnym komercyjnym nastepuje odptatnie na zasadach
okreslonych niniejszym artykutem.
3. Na Patronat medialny komercyjny sktadajg sie trzy pakiety:
O Pakiet Podstawowy: w skiad w sktad ktérego wchodzi zamieszczenie artykutu
sponsorowanego zapowiadajgcego wydarzenie na gtéwniej stronie internetowej portalu
www.tychy.pl oraz zapowiedz o planowanym wydarzeniu w tygodniku TWOJE TYCHY (400 zt
netto)
O Pakiet Ztoty - relacja z wydarzenia na tamach gazety TWOJE TYCHY i w artykule na
portalu www.tychy.pl (500 zt netto)
O Pakiet Premium — dodatkowy pakiet profesjonalnych zdje¢ z wydarzenia do wykorzystania
przez organizatora (500 zt netto)

Pakiet Premium wystepuje tylko tgcznie z pakietem Podstawowym lub Pakietem Ztotym.

Il B. PATRONAT NIEKOMERCYJNY
1. Patronat medialny niekomercyjny jest wyrdznieniem honorowym, podkreslajgcym
szczegolny charakter wydarzenia i nie oznacza deklaracji wsparcia finansowego,
organizacyjnego i/lub osobistego udziatu przedstawicieli Srodmiescie sp. z 0.0. (tygodnik
TWOJE TYCHY i portal tychy.pl ). w wydarzeniu.
2. Patronat medialny niekomercyjny jest udzielany nieodptatnie.
3. Patronat medialny niekomercyjny polega na zamieszczeniu zapowiedzi i/ lub relacji na
tamach tygodnika TWOJE TYCHY i portalu www.tychy.pl wg. uznania redakcji — nieodptatnie
4. Organizator ma mozliwos¢ zaméwienia dodatkowego ptatnego pakietu Premium :

za profesjonalne zdjecia z wydarzenia do wykorzystania przez organizatora (500 zt netto)

lll. PROCEDURA PRZYZNAWANIA PATRONATU
1. Organizator ubiegajgcy sie o przyznanie patronatu medialnego sktada Wniosek wg wzoru
stanowigcego Zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu:
2. Wniosek, o ktérym mowa w ustepie 1 powyzej nalezy ztozy¢ nie pdzniej niz na trzy tygodnie
(w przypadku Patronatu medialnego niekomercyjnego) bgdz dwa tygodnie (w przypadku

Patronatu medialnego komercyjnego) przed terminem planowanego wydarzenia.
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http://www.tychy.pl/

3. Wz6r Wniosku dostepny jest na stronie internetowej www.tychy.pl/patronaty

4. Warunkiem przyjecia Wniosku do rozpatrzenia przez Wydawce jest kompletne wypetnienie
przez Organizatora wszystkich jego rubryk. Odmowa przyjecia Wniosku do rozpatrzenia
z powodu jego niekompletnosci nie wymaga uzasadnienia.

5. Whnioski ztozone po terminie, o ktérym mowa w ustepie mogg nie by¢ rozpatrywane.

6. W przypadku wydarzen cyklicznych o patronat medialny nalezy wystepowac¢ kazdorazowo.
7. Prezes Zarzadu Srédmiescie podejmuje decyzje o przyznaniu bgdz odmowie przyznania
patronatu medialnego po zapoznaniu sie z opinig Redaktora Naczelnego i Dyrektora ds.
Sprzedazy i Marketingu. Prezes Zarzgdu nie jest zwigzany opinig wyrazong przez Redaktora
Naczelnego i Dyrektora ds. Sprzedazy i Marketingu.

8. Organizator moze zosta¢ poproszony przez Redaktora Naczelnego i Dyrektora ds.
Sprzedazy i Marketingu o Zziozenie dodatkowych wyjasnien w sprawie planowanego
wydarzenia. W takim przypadku termin, o ktérym mowa w ust. 10 biegnie od dnia otrzymania
odpowiedzi od Organizatora.

9. O decyzji, o ktérej mowa w pkt. 8, Organizator powiadamiany jest drogg pocztowg lub
elektroniczng nie pdzniej niz w ciggu 14 dni roboczych od dnia ztozenia Wniosku. Decyzja nie

wymaga uzasadnienia i jest ostateczna.

IV. WARUNKI ZWIAZANE Z REALIZACJA PATRONATU
1. Organizator, ktéremu przyznany zostat patronat medialny, zobowigzany jest do
poinformowania wspoétorganizatoréw i uczestnikéw o przyznanym patronacie.
2. Organizator wydarzenia objetego patronatem medialnym ma obowiagzek:
2.1. umieszczenia wlasciwego znaku graficznego ktéry zawiera oznaczenia Tygodnika
TWOJE TYCHY, Srédmiescie Sp. z 0.0. i portalu tychy.pl — wedtug obowigzujgcego wzoru
zamieszczania znaku graficznego we wszystkich materiatach promocyjnych, reklamowych i
informacyjnych oraz zobowigzany jest zadba¢ o wzmiankowanie faktu otrzymania
przyznanego wyroznienia w przekazach medialnych dotyczacych wydarzenia. Logotypy
powinny by¢ umieszony na ,belce” z patronami medialnymi (preferowanym miejscem jest lewa
strona belki) bgdz w zaktadce dotyczgcej patronéw medialnych
2.2. udostepnienia miejsca pod ekspozycje 1 roll-upu przekazanego przez Wydawce

podczas organizowanego wydarzenia.
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V. ODEBRANIE PATRONATU

1. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, w tym m.in. zalegania z ptatnoscig za Patronat
ztamania przez Organizatora postanowien akapitu IV, zmiany zakresu organizowanego
przedsiewzigecia, lub gdy organizowane wydarzenie moze godzi¢ w polityke wizerunkowa
Wydawcy, Prezes Zarzgdu Wydawcy moze odebrac przyznany patronat medialny.

2. O odebraniu patronatu medialnego Organizator wydarzenia jest informowany w formie
pisemnej niezwtocznie.

3. Odebranie patronatu medialnego zobowigzuje Organizatora wydarzenia do bezzwlocznego
zaprzestania uzywania logotypu Wydawcy, jak réwniez zaprzestania postugiwania sie

w jakiejkolwiek formie i tresci informacjg o przyznanym patronacie.

Tychy, 19.10.2023 r.
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